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28 ROADMAP
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» Unternehmensorganisation
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BONUS 1
Unternehmensaufbau

Referentin; Carolin Ackermann



BUSINESSPLAN

Geschaftsidee

MEERE

sind Uberfischt, verschmutzt
und decken langfristig

KONSUMENTEN

mochten gesunde, regionale
und kontrollierte Lebensmittel

ol INDUSTRIE

= r fehlt Expertise, ist nicht technisiert
und nicht dezentralisiert

Pictures:: Peta, Pixabay-Pexels, Yale School of Forestry & Environmental Studies




BUSINESSPLAN
Standort

M glnstig M trocken begehbar
M Synergiepotenzial grine Energie M ggfs. weniger Vorrustaufwand
M Wachstumspotenzial M stadtnah

Grune Wiese Industriehalle

Pictures:: Pixabay-Bokega, Pixabay-EFAFLEX_Schnelllauftore



BUSINESSPLAN

Geschaftsausstattung (1/2)

SEAWATER Cube

Kompakte und geschlossene
Kreislaufanlage zur inlandischen
Aufzucht von nachhaltigem Seefisch

Kristallklares Wasser
Reinigungsrate 99%

Patentierte Biofilter

Vollautomatisierung

Nur 1 h Arbeit pro Tag
Cloud Integration & Fernwartung



BUSINESSPLAN

Geschaftsausstattung (2|2)

SEAWATER Verarbeitung

Kompakter und vollausgestatteter Raum
zur Verarbeitung von Fisch aus bis zu 4
Produktionsanlagen

Fur minimale Kosten
und maximale Fischqualitat

Maschinengestutzte
Handarbeit

Hyglenisch & Rein

Erfullt alle gesetzl. Vorschriften
an Lebensmittelverarbeitung



BUSI N ESSPLAN Ohne Mikroplastik,

U Sp ohne Antibiotika

10-14 Tage lang
Frische

Regional kultiviert
kurze Transportwege

Bild: Dawin Meckel/OSTKREUZ




28 MARKTPOTENZIAL WELT

Quelle: EUMOFA

110 Mio. t

55 Mio. t

Gesamtmarkt
Seefisch

Adressierbarer Markt
Seefisch aus Aquakultur

Zielmarkt fur Cubes
1% Marktanteil = 70.000
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MARKTPOTENZIAL DEUTSCHLAND

Baden-Wirttemberg

Pro-Kopf-Verbrauch in Deutschland 2021

= 12,7 kg pro Jahr (vgl. Welt 19,1 kg) FI S C H

Jahrlich wird durch das Fisch-
Informationszentrum (FIZ) die Broschure
,Fischwirtschaft - Daten und Fakten 2021"
mit den wichtigsten Daten und Fakten der
Fischwirtschaft in Deutschland veroffentlicht

14



STATISTIKEN

Fischeinkauf nach Bundeslandern
So viel Fisch und Meeresfriichte wurden in Deutschland im Jahr 2021 eingekauft:
Angabe in kg pro Kopf

Schleswig-Holstein

Rheinland-Pfalz

Hamburg 6 7
Bremen 6,5
Nordrhein-Westfalen

Niedersachsen

Hessen

Bayern 6,3
Brandenburg 6,3
Deutschland gesamt: 6,3

Mecklenburg-Vorpommern 6.2
Berlin 6,2

Saarfand 6.2

(=2}
By Y
[{e] b
Tt

| i Sachsen 6.0
- Sachsen/Anhalt 6,0
P Thdringen 59

Baden-Wirttemberg 54

Quelle: GfK Panel Services, bearbeitet vom FIZ
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STATISTIKEN

1.5 Marktanteile von Fischerei- und Aquakulturerzeugnissen

2019 2020 2021*

(in Prozent)

Seefisch

Supwasserfisch

Krebs- und Weichtiere

" Berichtigt. 2 Vorliufig.

16



28 STATISTIKEN

1.6 Rangfolge der bedeutendsten Fische, Krebs- und Weichtiere (in Prozent)
2019’ 2020' 20271°
Lachs 18,8 18,8 18,0
Alaska-Seelachs 17,7 14,5 17,4
Thunfisch, Boniten 11,4 15,6 13,3
Hering 10,0 12,0 1,1
Garnelen 7,4 8,3 8,7
Forellen 6,8 6,8 6,5
e - - - Selbstversorgungsgrad
Muscheln 0,4 1,0 2,0 = o
Makrele 1,8 2,0 1,7 19'5/0
Kabeljau 2,1 2,0 1,6
Rotbarsch 1,5 1,1 1,4
Seelachs (Kdhler) 2,3 1,7 1,3
Pangasius/Welse 1,7 1,3 0,9
Sardine 1,0 0,7 0,9
Stocker 0,0 0,0 0,8
Zander? 0,9 1,1 0,8
Karpfen 06 0.6 0,6
&< Dorade 0,5 0,4 0,6 >
Seehecht =t 0,3 0,5
Scholle 0,6 04 0,4
Tilapia 0,4 04 0,3
Sonstige 10,3 8,5 8,4

! Berichtigt. 2 Vorlaufig. 3 Geschitzt.
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28 STATISTIKEN

7.1 Menge der Einkaufe von Fischerei- und Aquakulturerzeugnissen

der privaten Haushalte in Deutschland (t Produktgewicht)

2019 2020’ 20212
Frisch 82.838 97.801 107.032
Gefroren 133.898 152.246 145.558
Gerauchert 50.501 55.836 57.750
Konserviert 76.304 86.461 78.808
Mariniert 71.361 78.458 71.554
Sonstige 31.087 34.208 34.351

Gesamt 445.989 505.010 495.053

18



Anbieter

Herkunft

GroRenklasse
(in Gramm)

> PREISVERGLEICH

Standard

Preis pro kg in € (brutto)

BIO

Wildfang

REAL Kroatien 19,90 € -
V-MARKT - 1590 € - Wt il shay Q & QW
ALDI i 450 10,09 € - Tt un sovoes o e | oo 5 B
GLOBUS - - 15,90 € -
KAUFLAND - - 11,90 € - S
TEGUT - - | 2390¢€ Bio.oorad
Rewe online Griechenland 400 17,98 € i
Tirkei 390 2026 € - B —_———
Deutsche See 772 450 | m3e e et
Frischeparadies Griec.henland 400 21.00€ _ g‘.:e'wg}}:g‘%:%lzﬁ;C’E.'ji:xzi;g%?fiﬁ%fegn
Spanien 750 - 34,99 € g%fﬂrm-
. Kroatien 400 2121€ - -
Fischkaufhaus Griecheniand 200 - = Sio sparen 20%
Lachskontor Gr?echenland 450 17,56 € - ":’;’iz; —
Griechenland 400 - 2725 €
Sendafish Griechenland 900 16.66 € - P
1aFisch 777 400 17.90 € - -
Fisch Gruber Frankreich 900 - - 76,11 aktuell
Bringfish Frankreich 1000 - - 39.90 €
Durchschnitt 17,26 € 28,62 € 56,00 €

*seit vielen Monaten nicht verfiighar

Abgerufen 06/2022
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28 BUSINESSPLAN

Geschaftsmodell

LOHAS
endconsume Is
High-class
restaurants %
— )5
Food retail :
Wholefood shops E

D2C & B2B
sales







FINANZIERUNG

Strukturierung

Eigenkapital Fremdkapital

= Grunder = Banken
" FFF = Crowdfunding
= |nvestoren

Staatliche Fordermittel

» Grundungszuschuss
= EMFAF / Fischereiférderung der Lander
» Forderung der Direktvermarktung

22



FINANZIERUNG

Phasen

. Konzeptentwicklung
Gewinn Grundungsfinanzierung

Marktdurchdringung
Wachstum

Gewinnzone

Verlustzone

Eigenkapital
Verlust Férdermittel

Eigenkapital

Crowdfunding

Darlehen Darlehen

In Anlehnung an: http://www.daswirtschaftslexikon.com/abbildungen/1536-spin-off.gif



UNTERNEHMENSFORM

Gesellschaftsformen im Uberblick

Einzel- Personen-
unternehmen gesellschaft

Kapital- )
gesellschaft

GbR GmbH & Co. KG AG Genossenschaft
OHG GmbH VVaG
KG KAaA Stiftung

Stille Gesellschaft

Partnergesellschaft

> Ist vor allem eine Frage des Grundungsaufwandes, der Finanzierungsstruktur und der Haftung.

https://www.bwl-lexikon.de/wiki/rechtsformen/



UNTERNEHMENSFORM

Landwirtschaftl. vs. Gewerbebetrieb

= Menu BMF Amtliches Einkommensteuer-Handbuch Ausgabe 2019 % I
_
EStH 2019 > A. Eink nensteuergesetz, Einl -Durchfiihrungsverordnung, Einkommensteuer-Richtlinien, Hinweise » Einkommen >

8. Die einzelnen Einkunftsarten > a) Land- und Forstwirtschaft (§ 2 Absatz 1 Satz 1 Nummer 1) > § 13 Einkiinfte aus Land- und Forstwirtschaft

§13 §13a>

B e i T i e rZ u C h t i S t d i e o Einkiinfte aus Lanflfljnd Forstwirtschaft

52234

E i n O rd n u n g bzw, (1) Einkiinfte aus Land- und Forstwirtschaft sind

1. Einkiinfte aus dem Betrieb von Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Weinbau, Gartenbau und aus allen

A b g re n Z u n g VO n E i n k u n fte n Betrieben, die Pflanzen und Pflanzenteile mit Hilfe der Naturkrifte gewinnen. ?Zu diesen Einkiinften

gehdren auch die Einkiinfte aus der Tierzucht und Tierhaltung, wenn im Wirtschaftsjahr

I_ d . t h ft fiir die ersten 20 Hektar nicht mehr als 10 Vieheinheiten,
a u S a n \X/ I r S C a VS . fiir die ndchsten 10 Hektar nicht mehr als 7 Vieheinheiten,

fiir die nichsten 20 Hektar nicht mehr als 6 Vieheinheiten,

EinkUnften aus sormarss ¢ v
Gewerbebetrieb zu prufen et s s Ve

je Hektar der vom Inhaber des Betriebs regelmiBig landwirtschaftlich genutzten Fliche erzeugt oder
gehalten werden. Die Tierbestinde sind nach dem Futterbedarf in Vieheinheiten umzurechnen.

4§ 51 Absatz 2 bis 5 des Bewertungsgesetzes ist anzuwenden.

°Die Einkiinfte aus Tierzucht und Tierhaltung einer Gesellschaft, bei der die Gesellschafter als
Unternehmer (Mitunternehmer) anzusehen sind, gehéren zu den Einkiinften im Sinne des Satzes 1, wenn
die Voraussetzungen des § 51a des Bewertungsgesetzes erfiillt sind und andere Einkiinfte der
Gesellschafter aus dieser Gesellschaft zu den Einkiinften aus Land- und Forstwirtschaft gehéren;

25



AUSGRUNDUNG
Schritte

Beratung durch

Fachanwalt & Notar ca. Mind. 0 - 12500 € Anlaufzeit einplanen
5.000 € ca. 6-12 Monate

Gesellschafts Geschafts-
vertrag konto
abschlieBen eroffnen

Namen / Logo / Kapital Investitionen Betrieb

einzahlen tatigen aufnehmen

Design festlegen

Ggfs. durch Agentur, Je nach Bank ca. 2 Je nach Ausstattung
ca. 5.000 € Wochen ca. 3-6 Monate

26



BESSER UNPERFEKT STARTEN, ALS
PERFEKT ZU WARTEN




> SELBERMACHEN




PERSONALBESCHAFFUNG

= Ausreichend Zeit einplanen:

Universi- Fischerei
taten betriebe

ca. 3 Monate

= Stellenprofile definieren

Fischwirt-
Fischfach schafts- &
= Stellenausschreibungen in SEscilaie ZeAit%rnagr-e .
passenden Portalen
veroffentlichen
Online
= 2 \Wochen bezahltes %g}{glne'

Probearbeliten anbieten

29



28 PERSONALBESCHAFFUNG

Du brennst for biologische und chemische Analyseverfahren, bringst ein ausgepragles Interesse far dis
Lebensmittelherstellung mit und médchtest neben Deinem Studium Praxiserfahrung sarmmeln’? Du fihist Dich wohl
in inem dynamischen Team und bist motiviert, in sinem High-Tech-Startup etwas zu bewegen? Dann bist Du bei

uns genau richtig — Werde Teil unseres Teams und gestalte mit uns gemeinsam die Aquakuttur der Zukurft!

Woerkstudent (m./w/d) Forschung & Entwicklung im Bereich Aquakultur

Deine Aufgaben

Durchfthrung mikrobictogischer Untersuchungen
unter Anwendung geeigneter Verfahren (2. B
wasserchemische Analysen. Untersuchung von
Salzen und Futtermitteln)

Ermittluing von Nahrstoffflissen und Bestimmung
won Massebilanzen in gekoppelten Systernen von
Fisch- und Pflanzenzucht {Aquaponild

Durchishrung von Qualitatsanatysen,
Datensammiung. -aufbereitung und -analyse
sowie Korrespondenz und Austausch mit
Laboren

Assistenz bel mikrobiologischen Untersuchungen
verschiedener Fischarten

Mitarbeit bei Forschungs- &
Entwicklungsprojekten, Unterstitzung bei der
Aufbereitung und Verdffentlichung von
Forschungsergebnissen

Bei Bedarf Ubernahme von Aufgaben im
Tagesgeschafl, z B, Unterstotzung im

Deine Qualifikationen

Immatrikulation in einern chemischen. technisch-
chemischen, biochemischen oder
biotechnologischen Studiengang

Erste Berufs- oder Praxiserfahnengen im Bereich
mikrobiclogischer Untersuchungen
winschenswert

Interesse fir die aquatische Okologie und die
Lebensmittelnerstellung brw. -verarbeitung

Kenntnisse in typischen Messverfahren der
Biclogie oder Chemie (2.8. CN-Analbyzer, Auto-
Anatyzer, etc) von Vorteill

Fuverlassiges, genaues und selbstindiges
Arbeiten sowie Blick fars Detail

Hohe Flexibilitat und Belastbarkeit sowie
Teamspirit und eine hohe soziale Kompetenz

Weitere Informationen

Du hast dein Studium fest im Griff und machtest nebenbei Geld verdienen sowie erste Praxiserfahrungen im
Berufsleben sammeln? Du begeisterst Dich filr innovative Lebensmittelproduktion und hast Freusde am Umgang
mit Kunden? Dann bist Du bei uns genau richtig - Werde Teil unseres Teams und gestalte mit uns gemeinsam die

+

Aquakulbur der Zukunft!

Werkstudent Verkauf (m./w./d)

Deine Aufgaben

Verkaufen und Kassieren mit modemermn iPad-
basierten System in unseremn Werlesverkauf

Kundenberalung
“Warenprasentation

Werpackung unserer Fischprodukde
Abwicklung der Versandlogistikc

Ausfahren von Bestellungen zu Gastropartnem:
Waren- und Lagermanagement

Sicherstellung von Ordnung und Sauberkeit im
Werksverkauf

Dein Gewinn

Arbeite Hand in Hand mit den Grindern und
werde Teil eines aufstrebenden High-Tech-
Startups

Leme jeden Tag etwas dazu und dbermnimm

Deine Qualifikationen

Imrnatrikulation in einem Studiengang

[ bist kommunikativ und begeisterst unsere
Kunden mit Deinem sicheren Aufireten, Deiner
positiven Ausstrahlung und hast Spall am
Verkaufen

Interesse fir innovative Lebensmittelherstellung
baw. ~verarbeitung

Zuverlassiges und selbstandiges Arbeiten sowie
Blick firs Detail

Hohe Flexibilitit und Belastbarkeit sowie
Teamspirit und sine hohe soziale Kompeterz

Weitere informationen

Start: Ab sofort maglich
Standort: Saarbriicken
Vergltung 12,50 € pro Stunde

Du hast den Wunsch etwas zu bewegen? Dann bist

Du bei SEAWATER Cubes genau richtig!

Wir suchen zum nachst moglichen Zeitpunkt zum Betrieb unserer Prototypen-Anlagen sinen

ausgebildeten:

Fischwirt (m/w./d) in Vollzeit - Fischhaltung und Fischzucht

Eintritt=dlatum: ab sofort moglich

Deine Aufgaben

= Aufzucht und Pflege der Fische (zunachst
‘Wolfsbarsch, spater weitere marine Arten)

= Instandhaltung und Pliege der Anlagentechnik
= Schlachten, Verarbeiten und Veredeln der Fische

= Verauf & Auslieferung der Fische an unsere
Abnehmer

Deine Qualifikationen

= [Erfolgreich abgeschiossene Ausbildung zum
Fischwirt/in

= Interesse an den Themen Nachhaltighket und

Dein Gewinn

Altrakiive Bezahlung

Leckeres Essen und regelméBige Teamevents
Werde Teil eines aufstrebenden Starbups in
einem vielversprechenden Marktumfeld
Maglichkeit, eigene ldeen einzubringen und an
unserem Wachstum akiiv mitzuwirken

Junges, dynamisches Team sowis
urkompliziertes, kollegiales Miteinander

Bewirb Dich jetzt und werde Teil

Anlagenbetrieb und beim Abfischen = Start ab Oktober 2021 maglich st 2 Tag Ere R i T Ermnahrung unseres Teams!
= Standort Saarbricken BinGe B e e Grnd gestaits = Technisches Verstandnis, handwerkliches
Gewl - 1 = = e ungsorientien Ansprechpartner. Carolin Ackerman

o W = VEriung Hy- 1050 € pro sinde (Bachett) dadurch aldiv mit Bewirb Dich jetzt und werde Teil & 1o g Bewerbung m;ﬂﬁe:;a:mlen:uhﬁa;g
= Arbeite Hand in Hand mit den Grindern und baw 1250 € pro Stunde (Master) > 2 = Betriebswirtschaftliches Verstandnis &

werde Teil sines aufstrebenden High-Tech- . = Geniefe kostenfrel Getranke und Snacks sowie unseras Teams! Kundenorientierung

i = Arbeitszeit zwischen 12-20 Stunden | Woche. regelmaBige Teamewvents und lass Dir unseren

P! flexible Arbeitstage leckeren Fisch schmecken Ansprechpartnerin: Carolin Acksmann - GuteB ygegabe & snciigkeit Als junges Slartup haben wir eine kompakde und

Bewerbung an: gafzeguaiercybes de vollaulomatisierte Fischzuchtaniage entwickelt, die in
recycetten Schiffscontainemn untergebracht st und mit der
man im Inland nachhaltig hochwertigen Meeresfisch
produzieren kann. Ab nachstem Jahr werden wir unsere
Anlage in Kleinserie produzisren und verireiben. Zum
Betrieb und zur technischen Welterentwickiung unseres
Prototypen in Saarbricken suchen wir kompetente
Unterstitzung.

= Lemes jeden Tag etwas dazu, dbemimm
Verantwortung ab Tag Eins und bearbeite
spannende Aufgaben

+  Sorgfalfigksit & Hygien e
= Motivation & Zuverlissigheit

= Flexibiitat & Belastbarkeit

= Fahreraubnis Klasse B (PKW)

Bewirb Dich jetzt und werde Teil

unseres Teams!

= Bringe Deine eigenen Ideen ein und gestalte
dadurch aktiv mit

= Geniefe kostenfrei Gefranke und Snacks, nimm
regelmatig an Tearmevents teil und lass dir
uriseren leckeren Fisch schmecken

SEAWATER CUBES GmbH | In den Hallen 16 06115 _ﬂarb'ucken |
+4G (0) 681 / 761 68 220 | wanw

Ansprechpaltnenn Carolin Acksrmann
Bewerbung an: 23 £

SEAWATER CUBES GrmbH | In den Hallen 16, Eum]f. Sa.arb'uc,ken |

SEAWATER CUBES GmibH | in den Hallen 16, 66115 Saarbrucken |
+4G (0} 681 # 761 68 220 | wown wwwseswatercubecde

+47 (D) 681 / 761 68 220 |




8: UNTERNEHMENSORGANISATION

= Permanente Weiterbildung auf vielen verschiedenen Themen-
gebieten (Finanzen, Recht, Personal, Marketing, Vertrieb)

= Personal ist wichtigste Ressource
=  Aushilfen & Werksstudierende effizient managen
= Strukturen definieren, bevor sie sich von alleine bauen

= Von Anfang an in Standard-Software investieren

® .
¢ Microsoft Teams

Microsoft 365 Business

Alle Funktionen von Business Basic plus:

¥ Desktopversionen der Office-Anwendungen mit
Premiumfunktionen

' Webinare bequem veranstalten
¥ Teilnehmeregistrierung und Berichtstools

~ Onlinebuchun gen verw valten

Enthaltene Anwendungen und Dienste

® Wi &
word Excel Poweroint  Teams Outlook

OneDrive  ShareBoint Exchangs  Access  Publisher
oe) BC)
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UNTERNEHMENSORGANISATION

Beitrige Dlateien Aufgaben Motizen Export-Tool i &

Carolin Ackermann 16.08 08:20 @
n Allgemein Befrage Dateien ~  Aulgaben MNotizen Export-Tool —+ 10 BESte"Ungen KW33
— Allgemein Casino hat fur Mittwoch 5kg WB entschuppt bestellt.
T Hochladen ~ [ InRasteransicht bearbeiten & Teilen @ Link .
| 10 Antworten von lhnen, Julia, Indra und 2 anderen @
Dokumente > General «/ Antworten
[ Namew Donnerstag, 25. August 2022
Anmeldedaten_Werksverkauf.xlsx Carelin Ackermann 19.08 10:42 & @
7= | Bestellungen KW34
Bestelting- 1872200 el Allgemein Kilian nimmt ndchste Woche wieder fiir TK-Truhe
(O M@y CHECKLISTE Verpackung.docx & ol
5x200g
M5 CHECKLISTE Werksverkauf vorbereiten_alt.docx Mirco Reiss die aber trotzdem frisch abfischen und "ausliefern”
DHL Liste.xlsx Mehr anzeigen
|2} HANDBUCH_DHLpdf 8 Antworten von lhnen, Julia und Mirco @
B HANDBUCH_Lebensmittelrechner.pdf &« Antworten
B HANDBUCH_Sendcloud Versandlabels erstellen.pdf Mlttwo‘:h' £ Septem ber 2022
|5} HANDBUCH_Shapify Bestellexport.pdf Julia Junglen 02.09 09:32 &1 @
@ Bestellungen KW36
k& HANDBUCH Shoify POSpdf Allgemein Das Gesundheitsamt wird nachsten Donnerstag 3 Fische hier abholen kommen. Die Bestellung dafir lege ich gleich im Shop an.
|5  HANDBUCH_Verpackung.pdi Bitte dann darauf achten, dass die Anlage aufgerdumt und sauber ist & vor allem der Hygienebereich ok ist. AuBerdem in der Zeit in der sie da
sind, nicht mit Hygienekleidung den Bereich verlassen. Merci @&
B HANDBUCH_Wareneingangskontrolle.pdf
| 7 Antworten von lhnen, Indra und Julia @
@ INFO_Todos und Ablauf Werksverkauf.docx o Arbwortsn
@ INFO_Verkaufsgewichte und Haltbarkeit.docx Ganne rstag, g September 2022
Lebensmittelrechner.xlsx
A Carolin Ackermann 16,08 08:20 @
@ Produkidatenblatt Wolfsbarsch.docx e BESt‘E"UngEn KW35
Allgemein Seezeitlodge hat fir den 02.09. 10 kg WolfsbarschFILETS bestellt.
@ Produktdatenblatt_Wolfsbarsch.pdf . .
Wrsl. Lieferung per Post, das klare ich noch ab.
& Tipps und Tricks - Gratenfreies Filet paf | 16 Antworten von lhnen, Mirco, Julia und Indra @

&' Antworten



u PROTOTYP_Werksverkauf

Allgemein
Lagerverwaltung
Shopify POS
Verpackung

Versand

n Allgemeln Beitrige Dateieg Aufgaben -~} Motizen Export-Tool

Abfischen

+ Aufgabe hinzufligen

O Lagerbestand Raucherfische im Shop

anpassen
& 1000

Erledigte Aufgaben

i

Allgemein

+ Aufgabe hinzufigen

O LADR Ergebnisablage > Excel mit
Christian besprechen

Faliig @ ®

O Rezept Laugenbritchen
Raucherfischcreme

Fallig @ i_,

() Nahrwertberechnung Rezepte
Fallig @

Erledigte Aufgaben

UNTERNEHMENSORGANISATIGN

+ Aufgabe hinzufligen

() Pakete packen

Fallig @

() Ausdrucke machen

"':-" Lieferscheine B2B
"':-" Lieferscheine Versand

"':-" Bestelllisten
@ o
13.10. ‘

O Werksverkauf aufraumen
'::: ) Regale abstauben

() Staubsaugen

'::: ) Regale auffillen

) Rezeptkarten ordnen und aktualisieren

II:_ ) Preisschilder priifen
@ o5
Fallig @

(O Lagerbestand Werksverkauf
(0 MHD kentrollieren

: ) Waren nachbestellen
£1 @uz

Fallig @

"Bucket” ~ Filter ~ Liste Board

FR

+ Aufgabe hinzufigen

() Fische verpacken
() Fische verpacken
() B2B Waren abgeben

() Weitere verkaufte Produkte zurickstellen
© o2
Faliig @

() Verpackungstisch reinigen

Fallig @

o) Versandbestellungen & SdL
Abheolungen in Shopify ausfithren

Fallig @

Wische waschen & aufhingen
O g
Faliig @

Erledigte Aufgaben
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Online Marketing



MARKETING

Mind. 6-12 Monate Invest fur Bekanntheit & Imagebildung
Werte definieren & kommunizieren

Erlebnisse schaffen Kundenbindung (Anlagenfuhrung)
Kundengewinnung uber klassische & Onlinekanale, je nach

Zielgruppe, Budget und Unternehmensphilosophie

35



28 KOMMUNIKATION

Trends beachten und wettbewerbsfahig bleiben

Food-Trend-Map 2021

Re-use Food Circular Food

Local Food

Die neue Food-Trend-Map 2021

dient als Grundlage, um Orientie- ; i ]
e e B e Nachhaltigkeit  /umanreming\ Glokal
zahlreichen Food-Trends zu Zero Waste .

schaffen. Brutal Lokal

Ethno Food
y Hybrid Food

FAMIE; Fod Seasonal Food

Fair Food

Transparency

Meet Food

Qualitat

True Food

Food Pairing

Nature Food

Clean Food
Sensual Food

Convenience 3.0

DIY Food

Healthy Hedanism

Gourmet
Gardening

Genuss

New Flavoring  Ess-thetik

Fast Good

Erée From Curated Food

Soft Health Gesundheit

Spiritual Food

M ki
ew Snacking Flexitarier

Female Connoisseurs

Al l‘ta g New Breakfast

Kiichenchefs

Infinite Food i
Veganmania

Forced Health Nutri Food

Real Omnivores
Cell Cultured
Food

Beyond Food

Lebensmittel

s oo 0 gvpraxis  foodservice  Zeitung zukunftsinstitut

Aus: Ford Report 2021, 5020

https.//www.zukunftsinstitut.de/artikel/food/food-trends-was-bleibt-und-was-sich-aendern-wird/
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B2B

Lange Verkaufszyklen

Merkmale zur Abgrenzung
Entscheidung aus Logik

Fokus auf Ressourcen
Beziehung ist wichtig
L eadgenerierung

GroBere Volumina

B2C
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8: ZIELGRUPPENDEFINITION (1/4)

Zielgruppe erkennen und verstehen

= \Wer ist unsere Zielgruppe?

= Was macht sie aus?

= \Wie mochte sie angesprochen werden?

= Welche Medien benutzt sie?
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8: ZIELGRUPPENDEFINITION (2]4)

Zielgruppe ansprechen

Wie?

Woruber?

SINUS:

Die Sinus-Milieus® in Deutschland
Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Liberal-
Intellektuelle
1%

Konservativ-

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

b=

Soziale Lage

Grundorientierung

Traditionelle

Etablierte

Biirgerliche
Mitte

Prekdre
9%

Performer
8%

Expeditive

Adaptiv-
Pragmatische
11%

Hedonisten
15%

Festhalten Bewahren

Tradition

Traditions- Modernisierte
verwurzelung  Tradition

Haben & Geniefien Sein & Verdndern

Modernisierung / Individualisierung
Lebensstandard,
Status, Besitz

Selbstverwirklichung,
Emanzipation, Authentizitat

Machen & Erleben  Grenzen Uberwinden

Neuorientierung
Multioptionalitat, Exploration,

Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen
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> ZIELGRUPPENDEFINITION (3]4)

Technikaffin & intensiver Naturbezug

Gesundheit & Genuss

L OHAS Individuell aber nicht elitar

Hybrider Lifestyle als :
postmoderne Ethik Anspruchsvoll aber kein Statusluxus

des Sowohl-als-auch

Modern & wertebewusst

Selbstreflektiert & gemeinsinnorientiert

Wirklichkeitsbezug & Spiritualitat
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Zielgruppe verstehen

» Erstellen von Personas

30 Jahre alt
= Grundschullehrerin

= Lebt in der Stadt

= Single

= Liebt ihre Zimmerpflanzen
= Macht gerne Yoga

=  Kocht gerne fur Freunde

=  Engagiert fUr Umweltschutz

55 Jahre alt

Architekt & Vater
Wohnt auf dem Land
Liebt Waldspaziergange
mit seinem Hund

Grillt gerne im Garten
Achtet auf Qualitat &

Regionalitat v. Lebensmitteln

Vorlage: Persona-Profil

8: ZIELGRUPPENDEFINITION (4/4)

[NAME + TYP]

Hintergrund zur Person: (Beruf= Karriere, Bildung, Familie)

— Wie sieht der/die typische/r Vertreter/in dieser Kundengruppe aus?
— Welchen Beruf (bt der Vertreter aus?

— Wie sind die familiaren Verhaltnisse?

— Was ist der Person im Leben wichtig?

Demographie: Foto:

— Alter Wie sieht der/die typische/r
— Geschlecht Vertreter/in der Gruppe aus?
— Wohnort

— Wohnverhdiltnis .

Identifikatoren:

— Was macht die Persona aus (z. B.: Hobbys, Interessen)?

— Wie ist ihr Auftreten?

— Welches sind ihre bevorzugten Kommunikationskandile?

— Wie ist das Informationsverhailten (On—- / Offline & welche Kai nﬁle) 3
— Wie ist das Einkaufsverhalten (Onf/OIfline)?

— Wer Ubt Einfluss auf die Persona aus (Freunde, Arbeitskollegen, Vorbilder etcA) 2

7

Erwartungen, Ziele & Emotionen:

— Was mochte diese Persona mit dem Kauf erreichen?
— Welche Probleme will sie I6sen?

Welchen Nutzen will sie erzielen?

und welche Gefuhle kénnten dies alles begleiten?
Welche Angste konnte sie haben?

Und was konnte sie ganz besonders begeistern?

Herausforderungen:

— Welche Herausforderungen treten far die Persona bei der Kaufentscheidung bzw.
Anbieter- & Produktauswahl auf?

— Womit hat sie zu kdmpfen?

— Was fallt ihr schwer?

Ideale Lésung:

— Wie kdnnen wir der Persona helfen, die Herausforderung zu meistern?
— Wie konnen wir ihre Erwartungen tbertreffen?

— Mit welchen Emotionen kdnnen wir die Persona abholen?

— Wie helfen wir, dass sie ihre Ziele erreicht?

Héufige Einwande:

— Warum wrde die Persona unser/e Produkt/Dienstleistung nicht
kaufen?

— Welche Gegenargumente konnen aufkommen?

— Was konnte sie storen oder verunsichern?

© netspirits.
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Passende Plattformen
= Webselte

= Newsletter

» |nstagram, Facebook
= Tiktok?

» Content als Entertainment
» laufende Aktualisierung notig

< seawater_cubes_gmbh [

SEAZSATER Blog v Service v Kontakt

28 MARKETINGKANALE

Genustomente

Seawater Cubes
o

Ubersicht =4 Anzeigen %

757 1.889 404
Beitrage Follower Gefolgt

New ways of fish farming @

Produkt/Dienstleistung

£ Meeresfisch aus innovativer Aquakultur

@ Regional, nachhaltig, handgefischt

Vorbestellungen bis MI 24:00

4 Abholen FR 10-18 | SA 10-12
seawaterfish.de/pages/bio

In den Hallen 16, Saarbriicken

carolin_ackermann, alexandra.bohemia und 37 weitere

Personen sind Follower
=g Seawater Cube
Kontakt e

Maschinen Antiyotics nd Wachstumsforderer - daraufverzichten wirn der

s Finsats von Metikamenten unctwid schonenc von Har getscht
F0
&

Regional, nachhaltig, handgefischt |

Gefolgt v Nachricht @SeawaterCubesGmbH
. @ @ @ @ Nachricht senden E-Mail im Browser ansehen
Abfischen @1 xS ol 217 g w

Hervorheben

Veroffentlichen Foto

Fasching im kleinen Kreis

Liebe Leser, wir haben das dritte Jahr in Folge,
indem uns Corona auch waéhrend der
Faschingszeit in Schach halt. Aber dieses Jahr
koénnen wir immerhin in einem kleinen Kreis feiern
und wir haben uns extra dafir ein paar
Partyleckereien ~ mit Wolfsbarsch
ausgedacht. Welche das sind, erfahrt ihr weiter
unten.

Startseite  Shop  Beitrdage Jobs

Erstelle einen Beitrag

unserem

(8 Foto
A B 8 O
T —

(@ story erstellen

Auch unser Blogbeitrag steht dieses mal ganz im
Zeichen des Faschings und geht dem
Heringsessen zu Aschermittwoch auf den Grund.
Woher kommt diese Tradition? - und vor allem:
ausgerechnet  Hering, wo  doch
Wolfsbarsch so viel besser schmeckt? @&

warum

AuRerdem haben wir gerade auf unseren Social-

Viel hilft viel, kostet aber auch viel Zeit,
lieber einen Kanal nach dem anderen aufbauen
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28 SUCHMASCHINEN

= Google
= Pinterest

= Youtube

» Wissens-Bibliothek
» Einmal Invest

Go g|e Unternehmensprofil Ubersicht ~ Unternehmenslésungen v Ressourcen  FAQ

Einfach online
gefunden werden
- mit lhrem
kostenlosen
Unternehmens-
profil auf Google

Mit einem kostenlosen Unternehmensprofil fur lhre
AuBenansicht oder Ihr Einzugsgebiet kénnen Sie
Menschen, die Ihr Geschéaft in der Google Suche oder
auf Google Maps finden, als Kunden gewinnen.
Personalisieren Sie Ihr Profil mit Fotos, Angeboten,
Beitragen und mehr.

mit Patarcilion-Kartoffeln
Mehr Statist... salat

©4 0 20 o2 0 70 o3 0 20 o7 0

G Nicht gelistet

Google

Blumengeschéft in meiner Néhn

ALLE  BILDER  MAPS  NEWS  VIDE

\( ’

der blumenladen
46 -08km
Gedffnet - Schlieft um 18:30

Rezepte

Anmelden Jetzt verwalten

SEAWATER Cubes GmbH - 1/4

"‘ « Blatterteigschnecken mit

Réucherbarsch

El

Réucher-Mousse vom
Wolfsbarsch mit karamellisierte...

ERC
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8: LEARNING BY WATCHING & DOING

- Differences between the Free and the Pro Version of Canva | Save Templates and Use af

Canva Tutorial auf Deutsch 2022 - Was ist eigentlich Canva? Alle F|

SKILL
SHdre

a

©F e

T

3.562 Teilnehmer:innen 3 Std., 5 Min.

Anzeigen auf Facebook und
Instagram: Erstellen und Skalieren
erfolgreicher Kumpagnen

Maggie Stara m

Agenturen & private
Anbieter direkt

Deine Abkurzung zu
erfolgreichem Influencer
Marketing

Lerne Influencer Marketing mit unseren leicht
verstandlichen & praxisnahen Lerninhalten.

Jetzt starten

1.784 Teilnehmer:innen 10 Std., 58 Min.

Digitales Marketing | Der

umfassende Facebook Ads

Meisterkurs 2. 0
Robin & Jesper

[

2. BT a PR e G L
3%*5&}& i

Leverage Pinterest for Your Creative Bus

3 j 3 T
“ =9 E: ?d’g:g Fhs g siel BR
co vl (- 5

= o ; by Tl
= AN

= 7 g vt
44619 Teilnehmer:innen 15td., 30 Min.
Nutze Pinterest fiir dein kreatives
Unternehmen: Strategien zur

Kundenanwerbung
Ohn Mar Win m
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BILDBEARBEITUNG FAY adobe
Adobe e

Foto-Abo
11,89 €/Monat

inkl Mws5t, Jahres-Abo, innerhalb von 14
Tagen kostenlos kiindbar

Setze mit Photoshop, Lightroom und
Lightroom Classic jede Bildidee um - auf
Desktop, Tablet oder Smartphone inklusive
20 GB Cloud-Speicherplatz.
. Foto-Abos vergleichen

Angebot und Preise

Adobe Photoshop
Der Alleskénner fir digitale Bildbearbeitung: Kombiniere und bearbeite D Hole dir Adobe Stock.
Fotos. Designe Grafiken. Erstelle Animationen. Oder gestalte digitale Teste 30 Tage kostenlos*
Gemalde.

ﬂ Sichere Transaktion
Abo-Option wahlen | Kostenlos testen

+ Professionell
+ eigene Vorlagen / Presets anlegen

gut fur Organisation von Bibliotheken

Adobe Photoshop Lightroom

Hole das Optimurmn aus deinen Fotos. Lightroom ist das

Komplex

filhrende Produkt zum Crganisieren und Entwickeln von
Bildern.

Keine integrierten Vorlagen



BILDBEARBEITUNG

Canva T

CanvaFree Canva Pro Canva fiir Teams

Firalle, die etwas designen méchten - alleine oder Unbegrenzter Zugriff auf Premium-Inhalte fir Alle Vorteile von Canva Pro. Mit diesen Funktionen

zusammen mit anderen. Einzelpersonen, Selbstandige und freiberufliche arbeiten Teams jeder Gréfe miihelos zusammen.
Kreative - fir professionelle Designs und mehr flr mehr als 2 Mitgli

Produktivitat. Nur far eine Person.

: 0,00€ 109,99 € 13990 €

Hinaus /Jahr fir eine oder mehr Personen JfJahr fur eine Person [dahr fir die ersten 5 Mitglieder*

ot s
os geht's! .ostenlose Pro-Testversion starten .ostenlose Testversion fiir Teams starten
bedeutet weniger &
Meerestiere.
e T—
Eratraltigan Probiems 2

+ verstandlich

+ Drag & Drop Prinzip

+ Vielfalt an Vorlagen (Postings, Flyer, Broschuren etc.)

Es ist Zeil. zu

S o \‘1 + gut flr Zusammenarbeit im Team

25.Juni2022  10-16Uh

 Borcalle Festival

TRISCHE BURGER - SELBSTGEMACHTE POMMES - VEGOIE BU

i o g ke T

+2in1

@

JEDE STRASSE 123,
JEDE STApT

- keine Filter / Presets anlegen

Bis ins Detail

- keine komplexe Bildbearbeitung maoglich

LX)
s
Farben T —

Schriftarten  Agrandir Narrow Medium, Agrandir Narrow, TAN Tangkiwood

GroBe 800 = 2000 px
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EINBLICKE

= So viel wie moglich

= Authentisch

Information mitliefern

= Achtung vor Veganern!
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BEWERTUNGEN
Google

SEAWATER Cubes GmbH

nH

4,8 Jkkkk

SEAWATER Fish

Hallen 1

50 kkk

Sortieren nach

Relevaniesie Neuesie Hichsie Niedrigste
LuLEl Gume 75

T kkkkk

Wir hatten 2

Antwort vom Inhaber e
Hallo Dominik, herzlichen Dank fir diese tolle und ausfiihriiche Bewertung. Freut uns sehr, dass
dich mit unserem Konzept Gberzeugt haben! )

' 4 1 i

nofa norb

Local Guide

Thomas Boos.

*hkkkk

Ich habe schon mehm gekauft. Wolfsbarsch, Baramundi z Das Fleisch ist fest,
m Geschm

super zart.._gute Qualitat 4 Kann ich uneing rankt empfehlen.

Antwort vom Inhabe: ten
Vielen Dank, fur Dein Lob und dass Du Dir Zeit filr eine Bewertung genommen hast

Val: []

Patric Becker
Local Guide - 241 R

T kkkkk

Der uper frisch, das Personal kompetent und zuvorkommend. Kein Wunder, dass
R $

YV V V V

sauberes Google Konto anlegen
Selbst Bilder einstellen

Schnell antworten

Aktiv einfordern (z.B. Link in

Newsletter versenden)
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BEWERTUNGEN

Facebook

2 Seawater Cubes

Empfehlungen und Bewertungen

r 42von5 O

Basierend auf der Meinung von 10 Personen

Méchtest du Feedback zu den Bewertungen
fiir dein Unternehmens erhalten?

Wir haben Anderungen an den Bewertungen vorgenommen und
winschen uns dein Feedback dazu. Was haltst du vom neuen
Erlebnis?

Feedback teilen

# .Nachricht senden” bearbeiten

=4 Hervorheben Q [ =T v

Jérg Herber §3 empfiehlt Seawater Cubes. .
20. Dezember 2020 - &

Ich kann Seawater Cubes uneingeschrankt weiterempfehlen. Sehr freundlicher Kontakt in Vorfeld
bei einer Frage, sehr freundlicher Empfang bei der Abholung der bestellten Fische. Mir wurde
angeboten, dass ich mir die Aufzucht anschauen darf und ich bekam alles erklart, was ich als ganz
tollen Service empfand.

Zum Wolfsbarsch selbst: er war total lecker!!! Sehr zart, schon saftig.

Rundum hat alles gepasst und ich kann fur frischen, qualitativ hochwertigen Fisch und
freundliche... Mehr anzeigen

O Seawater Cubes 1 Kommentar
Q Love (J Kommentieren & Teilen

=% Seawater Cubes
Herzlichen Dank fur die tolle Bewertung, Jorg! Es ist schon, dass wir sowohl mit

unserem Produkt als auch mit unserem Service Gberzeugen konnten. g @

Gefillt mir  Antworten Kommentiert von Julia Junglen @ 1. o
=% Kommentiere als Seawater Cubes [SNG)] )

Rolf Borkenhagen 3 empfiehlt Seawater Cubes nicht.
- 8. September 2020 - @

verbessern 7 Gberhaupt nicht > Massentierhaltung im Wasser

"Tiere" fern ihres naturlichen Lebensraumes, fern ihrer naturlichen Lebensbedingungen und fern
ihrer BedUrfnisse und unter Hochstrel [auch wenns sog. Schwarmfische sind] werden gemaéstet
und getdtet — fur einen zweifelhaften Genuss.

"Fisch/en" kann man - darf man - "pflegt" man - noch mehr als anderen "Nutztieren” -
Bewegungsfreiheit absolut zu nehmen... Mehr anzeigen

O:

oy Gefillt mir [J Kommentieren > Teilen

Bessere Interaktionsmoglichkeiten,
als auf Google

Wenn Qualitat stimmt dann gibt's
auch schlechte Kritik nur thematisch
bezogen

Auch mal teilen und in Postings /

auf der Webseite nutzen
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INFLUENCER & EVENTS

= Regionale Hobbykoche

= Promikoche

25

7 Wi

= Gourmet Magazine
= Verleger Szenemagazine

Fibel!Gastro |-
Sz i N

enemagazin der Gastronomie

= Vernissagen

= Soziale Events

= Sponsoring oder Catering
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= Suchmaschinen

= Soclal Media

(Facebook, Instagram etc.)

: Dann ist das HelloFres|

Bestelle jetzt Deine Kochbox

+/ Jede Woche neue Rezepte

+f Frische Zutaten in passender Menge
JLQMESWE" kostenloser Versand
+/In 30 Min. kochen

Landesweite Lieferung | Zum
‘Wunschtermin | Keine Versandkosten

Landesweite Liefen
wunschtermin | Ke

Terrassenlberdachungen

Alle Blider Shopping Maps Videos Mehr=  Suchoptionen

The Best of Extreme Sports

Bis zu 40% einer Ernte wird weggesch 87K views

i

1K

Rette mit unserer Biokiste krumme
Bio Gemise | keine Liefergebihr | Deutschlandweit

Ungefiihr 327.000 Ergebnisse (0,53 Sekunden)

-
etepstete

schlau, frisch, anders.

L - [+) =

20 Share Add to

How the Cut I3 SUBSCRIBE

s Gemlise

P

dere Genuss, direkt aus dem

Ifsbarschfilets aus nachhaltiger

» Eine Wissenschaft fur sich

HELLOFRESH.DE

——
» Nur mit Expertise

» Benotigt Zeit & Budget

» Erfolge bauen auf Erfahrungswerten

und Datensatzen auf

liberdachungen - starbau.de
T W au.deTerrasseniiberdachungen «
Individuolie Wi irten- und Terrasseniiberdachungen. Mehr Infos!
innen 57, Beelitz - Heute gedfinet - 10:00-18:00 Uhr=

Referenzen Kontakt

Balkonverglasungen Wintergartan

Terrassenliberdachung - ambitop.de
™ www.ambitop. * 0800 5803434627
Friihlings-Angebot Terrassendach! 20 Jahre Ertahrung Fachmann vor Ort

Saubere Montage - Reg sichte Profile Planung

® Am Kiaingewerbegabiet 11, Wildau - Heute geéffnet - 08:00-18:00 Uhr v

Terrasseniiberdachung - mb-lux.de

= www.mb-lux.de/Terrasseniiberdachung ~ 03375 5609685
Wir bieten Ihnen individuelie Losungen fiir Ihre Terassel

@ Gewerbepark 8, Wildau

in Saarbriicken, von Hand abgefischt

dein Fischpaket und dberzeuge
. Wir zeigen dir bei deiner Abholung
re Anlage. &

JETZT BESTELLEN
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8: ONLINE IST NICHT ALLES

Gerade im Frischebereich bieten sich klassische Kanale an
= Plakate

Advertorial

Fangfrischer Seefisch - aus der Region

Wialfcharech vuan CEMWATED Cuhac st eine Delikatesse, die sich auch auf dem Grillrost zubereiten lasst. Die
folgreichen Saarbriicker Start-ups ist einzigartig in Europa.

Carolin Ackermann, Kai Wagner und Christian
Steinbach, die sich an der Hochschule fiir Tech-
nik und Wirtschaft kennengelernt haben. Herz-
stiick ist die kompakte Fischzuchtanlage, die in
drei Schiffscontainem auf einer Stellflache von
nur rund 100 m2 untergebracht ist und vollauto-
matisiert arbeitet. Mechanische und biologische
Filter recyceln 99 Prozent des Wassers in der
Anlage und entfernen anfallende Abfallstoffe
flickstandslos. Die Tiere konnen so in klarem
Wasser unter optimalen Bedingungen und ohne
Stress aufwachsen. Das sorgt fiir die hohe Pro-
duktqualitt, die Gastronomen in der Region  10:00 bis 12:00 Uhr abgeholt werden kann.
ebenso schétzen wie die kurzen Transportwege.  Passend zur Grillsaison gibt es dazu SEAWATER
Nicht nur in saarléndischen Restaurants sind  Krautersalz, Pfalzer Ratatouille sowie Tiffel- und
Gerichte mit Wolfsbarsch aus Saarbriicken zu  Zitronenmayonnaise.

finden, auch in heimischen Kiichen ist der Fisch

= Zeiltungsanzeigen

= Flyeraktionen
= Radio

|

S , o | | [/;www.seawaterfish,de f ﬁf??’ﬁﬂi?fgi%ﬁﬁﬁ?{ﬁﬁﬁfﬁiﬁ%ﬁﬁi
aisonalitaten beachten! ——— Qe st

Erhaltlich ist der Wolfsbarsch bei verschiedenen SEAWATER Cubes
Lebensmittelhandlem in der Region sowie direkt g I

bei SEAWATER Cubes, wo er bis Mittwochabend

Onlinesho vorbestellt und anschlieBend frei-

|/Knock, knock Gnocchi [l Isch will mit Dir Penne!
on Heuve“s D°°r.ll D |44 s S0k WAL bttt b 16348 | s s s Bt

b ou lhew Bustallong.
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GRUPPENFUHRUNGEN

= Gesicht
= Vertrauen > Bindung
= Eher seniorig oder Kinder

» Zeitaufwandig

= Technik?!
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PR

= Durch gute PR
Drehanfragen generieren

= Macht nur auf regionaler
Ebene Sinn!

» Sehr zeitaufwandig

» Hinterher genug Puffer
abfischen

= Putzen!:)
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=< PR

Aktuelle Berichterstattung nutzen

> Presseverteiler aufbauen

WeLr

Q€

Politik Finanzen Perspektiven Klima Wissen Gesundheit Unterhaltung Panorama Sp

Nachrichten » Finanzen » Wirtschafts-News » Fischstabchen werden durch Putin zum Luxusgut

Luxusgut

O poce

PRESSEPORTAL Storys

10.03.2022 - 11:53

Aquaculture Stewardship Council

5\#) Ticker  Q Suche O Anmelden

WISSENSCHAFT  UN-OZEANKONFERENZ

#Wir haben die Meere in so etwas wie die Klos des
Planeten verwandelt"

Veroffentlicht am 27.06.2022 | Lesedauer: 5 Minuten

Bis 2040

2x Kunststoffproduktion

01:51 )

.Der Schutz der Meere geht uns alle an’, so Olaf Scholz. Die der Weltmeere
nimmt immer weiter zu. Bis zum Ende des Jahrhunderts soll der Anteil an Mikroplastik sogar 50 Mal so
hoch sein.

Quelle: WELT/ Sarah Widter auTorLAY [l )

epfungstag 2022: Am 12. Médrz sind Deutschlands |

en verbraucht

Jin |52 .

herschopfungstag. Das heiflt, dass Deutschland an diesem Tag die
sourcen verbraucht und das Land den Rest des Jahres von Importen
bei Fisch aus nicht-heimischer Produktion stellt das ASC-Siegel eine
gshilfe beim Fischeinkauf dar.

Fisch aus. Um den Bedarf der Bevélkerung zu decken, ist das Land stark von
er Selbstversorgungsgrad liegt bei 19,6 Prozent. Das heif3t: Nur ein Finftel der
nsumierten Fische und Meeresfriichte stammt aus heimischer Produktion -

enau zu sein. Warden die Konsumentinnen und Konsumenten ausschlieflich e

sch-Informationszentrums (FIZ) muss der Gesamtbedarf des deutschen

durch Importe abgedeckt werden. Rund 1,9 Millionen Tonnen (Fanggewicht) horsten Giersch
lturerzeugnisse wurden im Jahr 2020 importiert. Das Jahr davor waren es

n. Davon wird ein Teil wieder exportiert oder fur Tierfutter verwendet, der

ser auf den Tellern: Rund 1,2 Millionen Tonnen Fisch und Meeresfriichte wurden erstag, 13.10.2022, 06:19
en konsumiert.

Alaska-Seelachs macht uns von Russland abhangig

Durch Putin werden Fischstabchen zum

Ak

tchtetem oder gefangenem Fisch greifen, waren schon im Mérz die Regale l, wie diese Fischstabchen hier serviert werden, konnten sie bald tatsachlich sein -
lest preistechnisch gesehen. Denn durch Putins Krieg wird das Kinderessen zum Luxusgut.

Getty Images/Image Source
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ONLINE SHOP

Webseite ist das Grundkonzept

= Ohne Vorkenntnisse am besten

mit Agentur (~ 5,000 €)
= Wahl des Shopsystems, u.a.
Shopify, WooCommerce, Jimdo

= User Experience optimieren

= |[nformationen leicht verstandlich
= [ adezeit beachten
= Aktuell halten
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8: WARUM E-COMMERCE?

= Markenbekanntheits- und Imagesteigerung

= |eichte Zielgruppendefinition | wenig Streuverluste
» |nformationen fur Kunde jederzeit verfugbar

= Kosteneinsparung

» Umsatzsteigerung
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WERKSVERKAUF

» Ressourceneffizient zu bespielen,
wenn Moglichkeiten vor Ort

» Tendenziell personalintensiv

= Beratung wichtig

= Moglichkeiten fur Upselling

= Kunden kanalisieren uber
Offnungszeiten und Vorbestellung

» [ age <> Laufkundschaft
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FISCHAUTOMAT

= |Lage wichtig

= Personalunintensiv

= Gut fur spontane Kunden

» Jederzeit Verfugbarkeit

= Nachhaltige Verpackung
nicht einfach

= Eher fur haltbare Artikel
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MARKTSSTAND

= Bekanntheit des etablierten
Marktes nutzen

= Kunden kommen gezielt fur
regionale / frische Ware

» Zeiteffizient

» Anschaffung Marktauto notig
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28 HANDELSKOOPERATION

= Feinkosthandler
= Biofachmarkte

= Genossenschaftl. Ansatz
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Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit

Bei Fragen gerne fragen ©
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